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Trés maiores indlstrias torrefadoras de café gque operam no Brasil sdo
responsaveis por mais de 50% das vendas

No cenario da cafeicultura, nosso Pais ha muitos anos se destaca como o maior produtor,
exportador e segundo consumidor em nivel mundial. Messe contexto, de cada trés xicaras
consumidas no mundo uma & brasileira. Entretanto, o mercado brasileiro do produto
industrializado tem se mostrado cada vez mais concentrado, pois, atualmente, as trés maiores
empresas do setor gue operam aqui 30 responsavels por mais de 50% das vendas. Dessa
forma, para as pequenas e médias torrefadoras que beneficiam e vendem o café ‘tradicional’ o
desafio para atuar nesse mercado altamente competitivo e acirrado & cada vez mais dificil.

De outro lado, existe um nicho que tem paulatinamente crescido e prosperado no nosso Pais: o
das microtorrefadoras artesanais gue trabalham com microlotes cuidadosamente selecionados
& processados, o que resulta em um produto de melhor qualidade e com agregacdo de valor
Trata-se de um nicho gue ndo é atendido pelas grandes empresas, pois as peguenas e medias
torrefadoras formecem grédos diretamente para cafeterias e também vendem seus produtos
diretamente para o consumidor final por meio das midias sociais e intemet. Assim, enquanto as
estatisticas demostram que esta havendo redugdo no nimero das grandes torrefadoras nas
tltimas duas décadas, as microtorrefadoras artesanais tém crescido a cada ano no atendimenio
desses segmentos de mercado.

Com relacdo ainda a outros ‘nichos’ de mercado, recentemente clubes de assinaturas de
diversos produtos tem se espalhado pelo Brasil oferecendo produtos de beleza, cervejas, vinhos
e, tambem, cafés, obvio, devido a praticidade e comodidade desse modelo de negocios. Tais
nichos comegam a chamar a atencdo de grandes empresas ja consolidadas no mercado por
meio das vendas onling, como uma grande multinacional suica do setor cafeeiro que ingressou
em 2017 nesse mercado no Brasil, a semelhanga do que ja vinha fazendo em outros paises da
Europa. Nesse caso, ao realizar a assinatura, o cliente recebe gratuitamente uma maguina e
tem o valor da mensalidade convertido em crédito para a aquisicdo de cafés ou acessorios.
Caso o cliente mantenha sua assinatura por 12 meses, @ maquina passa a ser dele. E se optar
por finalizar o servigo antes de um ano, tera gue pagar parte do custo do aparelho.

Esses dados e analises do mercado de café das grandes, médias e pequenas empresas, entre
varias outras analises da produgdo e consumo no contexto da conjuntura nacional & mundial da
cafeicultura, constam do Relatdrio Internacional de Tendéncias do Café, do Bureau de
Inteligéncia Competitiva do Café (VOL. 6/N°® 09/30 QUTUBRC 2017), da Universidade Federal
de Lavras — UFLA, instituicdo integrante do Consorcio Pesquisa Café coordenado pela Embrapa
Café, o qual esta disponivel na integra no Cbservatério do Café.

Em relacdo especificamente a paises produtores e exportadores de cafe, o Relatorio destaca
que as exportacdes de café de Honduras estdo em alta e que esse pais superou a India na
producdo e, mais gue isso, gue agora € o guinto maior exportador do mundo, segundo dados
divulgados pela a Organizacao Internacional do Cafe - OIC. O Bureau destaca tambem que, no
pericdo de outubro de 2016 a setembro de 2017, Honduras exportou 7,3 milhdes de sacas, o
que representou um crescimento de 41,8% em relacdo ao mesmo periodo anterior.




Assim, autoridades do setor de Honduras acreditam que em decorréncia dos investimentos que
vém sendo realizados na lavoura de café, particularmente no aumento da produtividade, o pais
podera superar a Indonésia e alcancar a quarta posicdo no ranking mundial brevemente. Até o
inicio dos anos 2000, Honduras vendia menos café para o exterior do que o México ou a
Guatemala. A partir desse ano, a cafeicultura mexicana apresentou declinio na producéo,
enguanto a Guatemala ndo tem demostrado crescimento. Com isso o cultivo de café ganhou
espago em Honduras e hoje o pais é o maior produtor da América Central.

O Relatorio Internacional de Tendéncias do Café do Bureau de Inteligéncia Competitiva do Café
traz ainda nesta edigdo uma analise bastante interessante. Como o cha e o café sdo duas
plantas que estdo competindo por serem as principais fornecedoras da cafeina para a
humanidade, o café tem levado uma grande vantagem nas Americas, Europa, Africa e na parte
muculmana da Asia. De outro lado, o cha, por sua vez, tem a preferéncia na India e extremo
oriente (China, Coréias e Japdo), além de ter um importante espaco na Europa,
especificamente no Reino Unido.

No contexto competitivo do consumo do cha versus café, o Relatdrio do Bureau suscita duas
guestdes. “Quando o cha e o café competem diretamente por um mercado, gual deles tem a
chance de levar a melhor?”. E. ainda, “Qual destas duas plantas conquistara a maior parte do
consumo humano?”. A resposta para essas duas perguntas pode vir de duas importantes
constatacdes. Primeira: “a produgdo de café esta em expansdo mundial, € mais e mais pessoas
estdo consumindo esse produto”. Segunda constatacdo: “em mercados tradicionais de cha, este
tem cedido espago para o café, tendo no Reino Unido, no Japdo e na Coréia exemplos bastante
claros. Nestes trés paises o consumo do café tem crescido sistematicamente e vem tomando o
espaco do cha”, conclui o Relatdrio nesses seus vaticinios.

Relatorio Internacional de Tendéncias do Café, que € publicado mensalmente, faz parte do
plano de acdo do projeto "Criacdo e Difusdo de Inteligéncia Competitiva para Cafeicultura
Brasileira”, do Consorcio Pesquisa Cafe. O projeto € financiado pelo Fundo de Defesa da
Economia Cafeeira — Funcafé, do Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento — Mapa, e
tem o objetivo de monitorar, analisar e difundir informagdes e indicadores relevantes para a
competitividade da cafeicultura brasileira, bem como propor solugdes estratégicas para os
problemas enfrentados pelo sefor. | Lucas Tadeu Ferreira/DF
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